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Fundamentacion

La evolucion cultural del ser humano le ha permitido desarrollar herramientas que le han fa-
cultado para conquistar el mundo a la vez que han servido de acicate para reflexionar y perfeccio-
nar su modo de pensar y de evolucionar como persona. El lapiz y el libro han dado lugar al orde-
nador a través de numerosos e interesantes pasos intermedios cada uno de los cuales no anula al
anterior sino que le supera en cantidad y calidad de prestaciones.

Dentro del ambito de la gestion de las organizaciones la computadora adopta un papel fun-
damental a la hora de ordenar y administrar los datos, para la registracion contable, la toma de
decisiones, evaluacién de proyectos y cada vez mds, para la promocidn y comercializacion de pro-
ductos a través de Internet.

Junto con las ventajas del uso de la computadora en los hogares y en los negocios, aparecen
los peligros y amenazas de los virus, hackers, y del mal uso de |la herramienta, trayendo consigo la
necesidad de conocer estos peligros y la manera de prevenirlos.

Objetivos generales.
Al finalizar el curso se espera que el alumno sea capaz de:

¢+ Conocer los diferentes servicios que ofrece Internet en lo referido a la promocién y comerciali-
zacion de productos.

¢ Generar material audiovisual y utilizarlo correctamente como soporte de exposiciones orales.

¢+ Conocer las nuevas reglas impositivas que surgen tras el nacimiento del comercio electrénicoy
los problemas y soluciones propuestas a este método de comercializacion moderno y global.

¢+ Conocer la metodologia, ventajas y desventajas del trabajo colaborativo en la nube (Google
Apps y Drive)

¢ Crear un sitio basico de Internet y que tenga los conocimientos minimos para poder publicarlo
y mantenerlo.

¢+ Tener un manejo basico de herramientas de disefio grafico como lllustrator, Photoshop, Fire-
works, Dreamweaver y Flash.



Objetivos procedimentales

Reconocer los nuevos problemas contables y tributarios surgidos de la globalizacion y el
comercio electrdnico.

Reconocer los peligros subyacentes de las redes sociales y los sitios comerciales. Configurar
las redes sociales y los navegadores para evitar o minimizar esos peligros.

Preparar material audiovisual para la realizacidn de exposiciones orales.

Preparar elementos adecuados para publicar en una pagina Web.

Organizar la estructura de un sitio Web y de cada una de las paginas que lo componen.

Objetivos actitudinales.

Confianza en sus posibilidades de plantear y resolver problemas.

Promocién del trabajo grupal, en la investigacidn, desarrollo y presentacion de los trabajos
Disciplina, esfuerzo y perseverancia en la bisqueda de soluciones a problemas.

Gusto por generar estrategias personales y grupales para la resolucién de problemas.
Valoracidn del intercambio de ideas como fuente de aprendizaje.

Contenidos Conceptuales.

Unidad I: Creacion de presentaciones

Introduccion
Tipos de presentaciones: corporativas, proyectos, operaciones y relaciones humanas, ventas
y mercadotecnia. Técnicas de organizacion de presentaciones.

PowerPoint

éQué es y para qué sirve el PowerPoint? Creacion de presentaciones. Diapositivas, transpa-
rencias o proyecciones electronicas. Documentacion impresa para los participantes y notas para el
orador. Maneras distintas de examinar un trabajo: vista de diapositiva, vista de esquema, clasifi-
cador de diapositivas, pagina de notas y presentacion con diapositivas. Cortar, pegar y pegado
especial. Pegar como hipervinculo. Patrén de diapositivas, de titulos, de documentos y de notas.
Utilizacién de encabezados y pie de pagina. Insertar diapositivas nuevas, de archivos o del esque-
ma. Eleccion del aspecto. Insercidn de imdgenes presdisefiadas, desde archivo, autoformas, orga-
nigramas, WordArt, tablas de Word, etc. Insercidn de cuadros de texto, peliculas y sonido, graficos
y objetos. Formato del texto: fuente, vifieta, alineacion e interlineado. Formato de las diapositivas:
disefo, combinacidn de colores, fondo, etc. Formato de lineas, relleno y objetos. Preparacion de
materiales impresos. Animaciones y transiciones de diapositivas. Las diapositivas ocultas y las bi-
furcaciones en la organizacién de una presentacion. Ajuste de tiempo y ensayo de las presentacio-
nes.

Vinculacidn de objetos producidos con otras herramientas.



Temas de Exposicion

Comercio Electrénico:

Desarrollo histérico. Clases de comercio electrénico. Factores claves del éxito en el comercio
electrdnico. Idoneidad de producto, productos que mds se venden. Ventajas del comercio electré-
nico: cudles son y cdmo mantenerlas o incrementarlas. Desventajas y/o problemas desde el punto
de vista del que compra, del que vende, del que fabrica, de los entes de control y recaudacion
impositiva y de las leyes de comercio.

Cdamara Argentina de Comercio Electrénico.

Qué es y quienes la conforman. Cuales son sus propdsitos. Centro de mediacién y arbitraje.
La confianza como nuevo motor de la economia digital. Promocién Comercial por Internet. ¢Es
seguro comprar o vender por internet?

El Impacto de la Globalizacidn en los Sistemas Tributarios. Principales Inconvenientes que
las transacciones electrénicas producen en los tributos. ¢ Qué se propone para solucionar los pro-
blemas tributarios? (Analizar caso Taringa)

Virus Informdticos

Concepto de virus y su historia, Troyanos, Gusanos, Robots, Malware. Modos de “contagio”,
problemas que ocasionan. Hoaxes o bulos, cdmo detectarlos y qué hacer cuando los recibimos.
¢Qué persiguen quienes lo lanzan?

Prevenciones contra virus, Antivirus y programas afines de proteccién. El software legal, li-
bre y pagado.

Las Redes Sociales

La teoria de los seis grados de separacion. Tipos de redes. Principales riesgos de su uso. Ca-
sos de incumplimientos de la ley. El Phishing. Ventajas y desventajas de las redes sociales. Las re-
des mas utilizadas. Cdmo incrementar la seguridad en Facebook, Twitter e Instagram.

Cupones de Descuento
¢Qué son y cémo funcionan? Cudles son los mds conocidos en Argentina. ¢Es seguro com-
prar cupones de descuento? Actividades fraudulentas tras los cupones, dédnde y cdmo quejarse.
Los sitios de remates. éQué son y como funcionan? Cudles son los mas conocidos en Argen-
tina. éSon seguros? ¢ Dénde esta el negocio?

El comportamiento en la Web

Las netiquettes, reglas de comportamiento en los foros, en el buen uso de los correos elec-
trénicos y en las redes sociales. Consecuencias del no acatamiento de las buenas reglas. El Cyber-
bulling, definicién y consecuencias. Tipos de internautas: Hackers, Crackers, Trolls, Wannabe,
Nerds, etc.

El mundo de Google

Google buscador: técnicas avanzadas de busqueda; operadores de busqueda (“7, *, -, |).
Operadores de busquedas especificas (site:, define:, capital:, presidente:, poblacién:, etc.). La ba-
rra de direcciones como calculadora.



Google App: el trabajo colaborativo en la nube. Aplicaciones Google: Correo electrénico
(gmail), Videollamadas y llamadas de voz (hangout), Calendario , Red social (Google+), Almacena-
miento (Drive), Documentos, Hoja de Calculo, Formularios y Presentaciones. Compartir trabajos
para editar.

Unidad II: Introduccion al diseiio grafico.

Illustrator: Reconocimiento del entorno de trabajo. Diferenciacidon de imagenes vectoria-
les de las de mapas de bits. Guias: su colocacidn, remocidn y correccién. Herramientas vectoriales:
uso de la pluma en trazos rectos. Herramientas de rectangulos, elipses, poligonos. Las funciones
del puntero negro y del puntero blanco. Herramientas de rotar y reflejar. Herramientas escala y
distorsidn. Uso de la pluma en trazos curvos; modificaciéon de los manejadores. Modificacién de los
atributos de caracteres, realizar escritura sobre trazos y dentro de cajas. Contorneo de caracteres.
Copia de imagenes con la pluma. Duplicacién de comandos.

Unidad III: La fotografia en el disefio grafico.

Photoshop: Equilibrio de luces en una fotografia. Correccidn del encuadre. Equilibrio de
color. Mascaras: de lazo, de lazo poligonal, lazo magnético y mdscara rapida con pincel. Trabajo en
capas. Pincel corrector puntual y pincel corrector con muestra. Tampdn clonador. Ajuste de ima-
gen: tono y saturacidon. Cambio de colores de ojos, cabello y otras texturas. Herramientas de so-
breexposicion y subexposicidn. Filtro desenfoque para tersar la piel. Collage de imagenes, incorpo-
rar o hacer desaparecer objetos o personas de una imagen.

Unidad IV: Introduccion al disefio de paginas Web.

Fireworks: creacién de Gif animados. Trabajo con elementos vectoriales. El tamafio de la
imagen animada. Su construccidn, animacién y almacenamiento como plantilla y como producto
terminado. Optimizacién de fotografias para el uso en paginas Web.

Flash (basico): Animacién de forma, Animacidon de movimiento, Animaciones de varias ca-
pas, Animacion de movimiento sobre capa guia, Conversion de simbolos en clips de pelicula, Ciclos
(loop) e instrucciones de control basicos, Escenas.

Dreamweaver: HTML: El lenguaje base de una pagina Web. Componentes basicos de una
pagina. El manejo de tablas en distintas vistas, caracteristicas de color, tamafio y ubicacion. Los
tamanfios de paginas en Argentina y en el resto del mundo. Los colores de Internet. Las fuentes
tipograficas de Internet. Reconocimiento del entorno de trabajo del Dreamweaver. Los distintos
tipos de vinculos o hipervinculos. La incorporacidn de Gif animados y animaciones flash en una
pagina Web. Incrustar videos de sitios como Youtube.



El trabajo con imagenes en Internet: El peso de una imagen y su velocidad de carga. Cdmo
optimizar imagenes en cuanto a su tamafo y a su peso para el uso en paginas Web. Armado basico
de un dlbum de fotos para publicar en un sitio Web.

Concepto de dominio, su registracidon y administracidén; costos nacionales e internacionales.

Criterios y formas de evaluacion.

Evaluacién de seguimiento: Durante el desarrollo de los apoyos visuales para las presenta-
ciones, los elementos animados para las paginas web, el desarrollo de paginas Web y, se evaluard
el trabajo, la dedicacidn y la evolucion de los alumnos en todas las clases.

Evaluaciones practicas: finalizados los trabajos practicos se realizaran las defensas de los
mismos de manera grupal (dos personas).
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